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Opdracht uit het Raadsakkoord

Raadsakkoord benoemt de
behoefte aan een sterke
positionering van Lelystad.

'Als we aantrekkelijk willen zijn voor nieuwe inwoners,
ondernemers en bezoekers, zullen we die
aantrekkelijkheid nog meer zichtbaar moeten maken.
En daar profiteren ook de inwoners van.’

Het Merkkompas is essentieel onderdeel van het
proces om te komen tot een onderbouwde ,

gemeente

kernpropositie en een sterke positionering. LEl)IStGd



Breed draagvlak voor het Merkkompas
Lelystad

* November 2022 Workshop 1 Stadsbreed
 December 2022 Enquéte Nieuwe Inwoners
 Maart 2023 Workshop Jeugd

 Maart 2023 Workshop 2 Stadsbreed
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Breed draagvlak voor het Merkkompas
Lelystad

* Mei 2023 Reflectiesessie Critical Friends
Toetsing eerste concepten

 September 2023 Slotsessie Alle Deelnemers
Definitieve versie Merkkompas
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Het Merkkompas

Gedurfd

- Leven op de bodem

wan de zes

- Bakermat van Flevoland, ambitieuze

Merkkompas

--.;:::-t-li.-id:k.eli"g - Le I.Y.Stad

- Bouwen aan een duurzame
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Het Merkkompas

Het merkkompas:
de koers van Lelystad

Im het raadsakkoord wordt de behoefte benoemd
3an sterke positionering van Lelystad. Het
merkkompas visualiseert de gewenste positionering
van Lelystad. Het vertelt het verhaal van het
Lelystad van het verladen en het heden, maar

is vooral een uitnodiging woor het Lelystad van

de toekomst. Het vormt de basis woor de nieuwe
citymarketingstrategie waarbij Lelystad zich
onderscheidend op de kaart zet en de concurrentie
@an kamn gaam met andere steden. Het merkkompas
maet ook bijdragen aan de stadstrots die essentiesl

is voor de verdere ontwikkeling van het imago van
Lelystad Het uiteindelijke doel is meer voorkeur
en vertrouwen bij de doelgroepen (bewoners,
bedrijven, bezoekers) te creéren en daarmee actief
bij te dragen aan de (groei) doelstellingen van de
gemeente Lelystad Het merkkompas geeft richting
aan de gewenste onderdelen van de identiteit van
Lelystad die we willen uitdragen. De inhoud van
et merkkomppas is het resultaat van een intensief
participatief proces met de stad dat plaatsvond in
2022 en 2023

Kernpropositie
f je van tuin tot duin en van stad tot wad.
vooruitstrevende stad die blijft vernieuwen.

stad: gedurfd groeien, puur genieten.

[eiystad®

gemeente

Lelysta




Gedurfd
- Leven op de bodem
wan de zee
- Bakermat van Flevoland, ambitisuze
provinciehoofdstad
- Robuuste bouw en kunst met smoel

- Kustlijn als indrukwekkend icoon
- Dndernemend met lef

Merkkompas
Lelystad

ar iIs
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Gedurfd
Durf te wonen op de plek waar ooit de gobven
de Zuiderzee heersten: Lelystad Het staat
woor de identiteit van de bewoners van het ni
land: sanpakkers die lef tonen. De no-nonsense
onts cht van de L ling leidde tot
een stad met een uitgesproken strak onbwerp,
stoere architectuur en bijzondere openbare kunst.
Lelystad nam als hoofdstad en middelpunt van
Fevoland het voortouw in de ontwikkeling van de
provincie en doet dat nog steeds op eigen wijze
Door bewust te kiszen en groots te denken. Dat geldt
voor de bewoners, ondernemers, het jonge talent

en maatschappelijke organisaties. En ook voor de
fysieke ontwikkeling van de stad: De Marker Wadden

resultaat van visionair denken en gedurfde
singen. En met de kustlijn en het niewwe
ZuiderC heeft Lelystad goud in handen.
Hier komt aangenaam wonen, natwurschoon en
ontspanning samen op unieks locaties.

Letystad kenmerkt zich door wils- en veerkracht.
Inwwoners en ondernemers worden aangemoedigd
0M T EXPETiMENTersn, te iNnovEren en te groeien.
Ondernemers vinden hier een voedingsbodem voor
hun nieuwe ideesn. En krijgen de ruimte om deze vit
te voeren. Kortom, Lelystad is een stad vol kansen. OF
het nu gaat om het bouwen aan nieuwe gebieden,
onderr hap of lijke onty ing.

gemeente

Lelystad




Fase 2 het Creatief Concept

Het creatief concept wordt ontwikkeld in
samenwerking met de stad.

* Uitgenodigd worden: creatieve Lelystadse bureaus
professionals en kunstenaars

» 3 sessies (start, toetsen concept, toetsen voorstel)

« Start na instemming raad (Q1 2024)
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Fase 2 het Creatief Concept

Eindresultaat Creatief Concept
Nieuw (of geactualiseerd) beeldmerk, inclusief huisstijl

Brandbook met daarin richtlijnen voor gebruik
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Vervolgstappen merkkompas
na instemming raad

« Start ontwikkeling creatief concept — Q1 2024

* Implementatie creatief concept — Q2 2024
* Fase 1a: omzetting communicatiemiddelen
* Fase 1b: Roadshow binnen en buiten gemeente voor
draagvlak, kennisdeling en opzetten samenwerkingen
* Fase 2: uitwerking in campagnes, bij de kernpropositie
passende product/markt combinaties, afstemming met
evenementenbeleid gemeente ,
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Vervolgstappen merkkompas
na instemming raad

* Ontwikkeling integraal marketing plan
inclusief organisatievorm

Start — Plan van Aanpak December 2023
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Dank voor uw aandacht.



